


2

C’est quoi ?

Une démarche participative pour construire collectivement 
un projet de métropole à l'horizon 2030

Lancée par les maires des 24 communes de l’agglomération 
nantaise et confiée à l’Auran (Agence d’étude urbaine)

Durée : 2 ans (fin 2010 / fin 2012)  ‐ Vote final par les élus de 
Nantes Métropole



2011
1er semestre consacré aux consultations pour identifier les 
thèmes de débat 

2ème semestre : mise en débat public sur la métropole nantaise 
de 9 questions

2012
1er semestre : analyses de l’ensemble des contributions + 
expertises sur développements potentiels

2ème semestre : présentation publique des orientations 
possibles pour la métropole nantaise
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Comment ça marche ?
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Comment participer ?

Multiplicité des formats de participations : questionnaires, 
réunions publiques, débats, ateliers, conférences, internet…

Mise à disposition des informations nécessaires : enjeux, repères, 
chiffres clés…

Relais d’information et d’organisation par les partenaires

Transparence : tout est en ligne
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Les Outils

Questionnaire

Diffusé aux 600 000 habitants de la métropole par le Journal de 
Nantes Métropole lors du lancement (274 000 ex.)
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Les Outils suite

1 doc « Repères et Enjeux » par question (x9)
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Les Outils suite

Editions‐synthèse à chaque étape (x4)



8

Les Outils suite

Site : infos, agenda, actualité, contributions, Boite à Idées
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Les Outils suite

Presse institutionnelle, partenariat, relations presse
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Les Outils suite

Newsletter mensuelle (1 200 adresses)



Bilan d’étape 11

Plus de 10 000 personnes mobilisées pour définir les questionnements

Près de 12 000 participants pour débattre autour des 9 questions

Des formats de participations variés et complémentaires : contributions Internet, 
conférences, débats, ateliers, ciné‐conférence, cafés citoyens…

Des acteurs multiples : communes, instances participatives, institutions, réseaux 
professionnels, associations, écoles…

Plus de 1 000 propositions et réflexions individuelles ou collectives recueillies et 
analysées actuellement

36 000 internautes  /  53 000 visites  /  145 000 pages vues / 2,71 pages moy. 
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Les constats
Intérêt / contrainte d’un opérateur « extérieur » (Auran)

Une difficulté : participer « au futur »

Des critères d’acceptabilité :
Communication / information
La temporalité
La transparence
L’analyse des contributions 
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En résumé
Identifier clairement l’émetteur + l’intention + le traitement

Poser un cadre : la règle du jeu + le timing + les sujets

Proposer des ressources, repères, données clés

Accepter la transparence

Avoir une valeur ajoutée / donner du sens
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